MERCADOTECNIA

EDNE Escuela de Negocios y Economia

Estudia en la uDLAP

Impacto y Mejora

Analiza las problematicas globales a través
de la investigacion de mercados y analsis de
datos para impactar en la competititividad
de las organizaciones.

Estrategias Innovadoras

Impulsa tu creatividad e implementa
estrategias innovadoras que atiendan a los
retos actuales.

Valor y Eficiencia

Evallia como a través de la mercadotecnia
digital aumenta el valor y el posicionamiento
de marca.

Campo laboral

Al aceptar el reto, estaras:

® Dirigiendo e-marketing, community y content manager. ® Desarrollando nuevos productos.

® Realizando investigacion e inteligencia de mercados. ® Implementando estrategias

. o ) de comercializacion.
® Planeando acciones de mercadotecnia internacional

y de servicio. @ Innovando en publicidad y branding.

Plan de estudio

Total 300 unidades

Semestre B

+Optativa de Estudio General

Semestre n

*Lengua Extranjera | 6 de Ciencias Naturales, 6
«Cultura Digital 6 +Optativa de Estudio General de Artes 6
*Optativa de Estudio General *Mercadotecnia Interna 6
de Ciencias Sociales 6 +Investigacion Cuantitativa de Mercados. 6
*Fundamentos de Mercadotecnia 6 «Estrategia de Precios, 6
*Panorama de la Administracién 6 *Précticas en la Profesién 1 6
° aticas Universitarias 6
Semestre [F] semestre [
«Lengua Extranjera Il 6 U Merc_aqotecpja Digital 6
« Argumentacién Académica 6 +Administracion de Marca 6
+Optativa de Estudio General *Mercadotecnia de Servicios 6
de Matematicas, 6 « Estrategias de Distribucion 6
Contabilidad 6 *Innovacién de Producto 6
«Empresa y Economia 6 *Inteligencia de Mercados 1 6
«Estadistica para Negocios | 6
*Comportamiento del Consumidor. 6
Semestre a Semestre .
*Lengua Extranjera Ill 6 .
«Escritura Académica 6 +Creacién de Empresas ©
*Fundamentos de la Imagen Digital 6 *Temas Selectos 6
«Estadistica para Negocios Il 6 *Mercadeo y\(enta ?I Detalle .6
« Contabilidad de Costos, 6 *Mercadotecnia Social 6
« Entorno Macroeconémico, 6 ° Int,ell'gencla de Mercafi’os 2 6
«Investigacién Cualitativa *Practicas en la Profesion 2 6
de Mercados, 6
Semestre n Semestre n
+Optativa de Estudio General
de Humanidades 6 «Planeacién de Relaciones Publicas 6
*Administracion Financiera 6 *Publicidad Digital .6
« Etica y Responsabilidad Social en los Negocios 6 *Mercadotecnia Estratégica 6
*Negociacién y Ventas, 6 *Perspectivas Disciplinares 6
*Mercadotecnia Internacional 6 *Tépicos de Vanguardia 6
+Edicién de la Imagen Digital 6
+Comunicacién Integral de Mercadotecnia 6

Plany P

Estudia en la UDLAP Yy o

rograma de Estudio incorporados a la SEP
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Modalidad Mixta

btén tu titulo profesional y tu diploma de bachelor.
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